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Anual de Rentas e Ingresos y de Gastos e Inversiones de Bogota, Distrito
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Nuestro especial saludo y deseos de éxitos.

Con especial atenciéon nos permitimos presentar la propuesta de modificacién al articulo 44
del proyecto de Acuerdo de Presupuesto de Gastos e Inversiones de Bogota para la
vigencia del afio 2020, la razén fundamental consiste en que dicha redaccién que se repite
de los dos afios anteriores no ha permitido garantizar la democratizacion de los gastos de
divulgacion de la gestidn publica ni tampoco el ejercicio de la libertad de expresion.
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PROPUESTA AL ACUERDO DE PRESUPUESTO DE GASTOS E
INVERSIONES 2020:

En el Capitulo VII: DISPOSICIONES VARIAS

MODIFICACION AL ARTICULO 44. MEDIOS DE COMUNICACION
COMUNITARIOS Y ALTERNATIVOS. Los organos y entidades que
conforman el Presupuesto Anual del Distrito Capital, el Ente Auténomo
Universitario, los Fondos de Desarrollo Local, las Empresas Industriales y
Comerciales y las Subredes Integradas de Servicios de Salud -ESE,
promoveran la democratizacion del acceso a los medios de comunicacion
comunitarios y alternativos, legalmente inscritos en el Instituto de la
Participacion y Accién Comunal -IDPAC, para sus programas, proyectos y
planes de divulgacion, comunicaciéon y publicaciones.

Propuesta aditiva:

La administracion Distrital debera establecer un porcentaje justo vy equitativo
como criterio general de ejecucion de los programas, proyectos v planes de
divulgacion, comunicacion y publicaciones de las diferentes entidades vy
organos del Distrito, para los medios de comunicacion comunitarios y
alternativos. (texto basado en la propuesta del concejal David Castellanos en el 2018
que en su oportunidad recibi6 el respaldo de la gran mayoria de los concejales, pero
que no fue aceptado por la administracion distrital, con el argumento que si estaba
cumpliendo)

Ademas de los medios sonoros e impresos, seran integrados en dichos procesos
todos los medios comunitarios audiovisuales v tic y demas que estando
inscritos en la base de datos, han sido excluidos en los anos anteriores; para
dicho efecto se tendran en cuenta criterios de calidad, cobertura y tiempo de

antigtiedad.

La Consejeria de comunicaciones coordinara las actividades y mecanismos que
permitan una participacion significativa, equitativa v eficiente de los medios
comunitarios y alternativos inscritos en la base de datos del Idpac. En igual
sentido los Fondos de Desarrollo Local realizaran los ajustes necesarios
pertinentes para asegurar su cumplimiento

Las agencias v entidades respetaran las tarifas acordadas para los medios
comunitarios y alternativos en el lineamiento de tarifas del 2011 que se ajusta
al TPC anual para Bogota. En igual sentido no cobraran por costos de
intermediacion.




SUSTENTACION DE LA PROPUESTA:

No obstante, el mandato legal de las normas que establecen la politica publica de
comunicacion comunitaria, Acuerdo 292 de 2007 del Concejo de Bogota y los dos
decretos reglamentarios 149 y 150 de 2008 que determinan la participacién en los gastos
de divulgacion de la gestion publica, asi como lo establecido en los acuerdos del Concejo
de Bogota, de gastos e inversiones para Bogota, vigencias de los afios 2018 y 2019, se
tiene la siguiente realidad:

1.

Del total de los medios comunitarios inscritos en la Base de datos del Idpac de los
cuales 270 estan activos, solo han realizado los tramites documentales con la Central
de medios de ETB, 80 medios comunitarios y alternativos, de los cuales no todos
tienen contratacion y los que si, es por sumas menores, todos ellos medios sonoros o
impresos que no son la totalidad de los existentes en la base de datos y todo ello con
la exclusién de todos los medios clasificados como audiovisuales y medios tic. Solo
hasta el 30 de noviembre de 2018 se inicié el tramite de peticion de documentos
plena prueba de la exclusion ilegal por afios.

La totalidad de los 61 medios comunitarios audiovisuales (tv comunitaria, canales
streaming) y todos los medios TIC (al menos 70), han sido excluidos de los procesos
de contratacion en especial de la Central de medios de ETB. Los medios
comunitarios audiovisuales nunca han sido llamados a ninguna de las convocatorias
realizada por la Consejeria de Comunicaciones, los medios escritos (periddico vy tic)
en total 190 recibieron una simple invitacion por correo pero ninguno de los medios
TIC fueron convocados a presentar documentacion alguna para contratar, es decir la
invitacion fue solo un sofisma de distraccion, por cuanto el contrato marco suscrito
entre la Secretaria General de la Alcaldia Mayor solo se realizdé para medios sonoros
y algunos medios escritos y solo decidieron hacerlo con algunos medios impresos
comunitarios.

Las cifras acumuladas de la distribucién de los gastos de divulgacidén se expresan en
los siguientes términos:

PLANES DE DIVULGACION DE BOGOTA D.C.

2016-2018 2019 TOTAL APROXIMADO PORCENTAJE

MEDIOS COMERCIALES ) 238.000.000.000 S 90.000.000.000 $ 328.000.000.000 93,17%

MEDIOS COMUNITARIOS $ 436.794.528 0,12%

CANAL CAPITAL S 15.726.000.000 $  8.337.000.000 S 24.063.000.000 6,83%

(El presente cuadro se realiza con valores promedios con base en la informacién publica, los datos de
medios comunitarios y canal capital es de fuente en derechos de peticion y el mismo proyecto de
acuerdo)

El total calculado para el periodo de gobierno estéa alrededor de los $328.000 millones

de pesos gastados en divulgacién. El 93,17% de los gastos del Distrito en

comunicaciones va a parar a manos de los medios masivos comerciales (El Tiempo,

Rcn, Caracol, emisoras comerciales y otros) por contratacién directa y a través de

agencias de medios. Canal Capital participa con el 6,8% a partir de algunas
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producciones y seriados conforme se puede observar de los anexos del mismo
proyecto de acuerdo de presupuesto.

La participacion en los gastos de divulgaciéon para los medios comunitarios y
alternativos es de solo 1 milésimas partes del total, lo que prueba un total
incumplimiento con el espiritu de la norma lo cual justifica una necesaria decision de
fondo del Concejo de Bogota modificando el articulo 44 propuesto por la
administracion distrital.

4. Adicionalmente se conoce que las agencias estan solicitando entre el 35% al 50% de
gastos de intermediacidén, suma que no se justifica por cuanto, no existe un trabajo de
mercadeo de las agencias sino el cumplimiento de una norma a partir de la
colocacion de pauta a partir de la base de datos del IDPAC, con lo cual las entidades
deberian asegurar que solo se pague el gasto administrativo y no de comisiones que
se descuenta a los medios comunitarios. Se agrava esto si consideramos que
algunos de los contratos que se suscriben con las agencias establecen un porcentaje
de administracion que se reconoce en forma directa.

5. El uso de los recursos de hacienda dedicados a la pauta oficial no puede asignarse
en forma discrecional, restrictiva y con favoritismos, lo cual constituye frente a la OEA
y demas organismos internacionales una clara violacion a la libertad de expresion y
censura.

6. Se hace necesario resolver los problemas esenciales. Es claro que no existe la
voluntad politica de los funcionarios para dar cumplimiento a las normas, todo ello,
aunque el Concejo haya establecido los criterios generales que ahora solicitamos
precisar por cuanto las normas de la politica publica de comunicacién comunitaria
establece los mecanismos, lineamientos, planes, programas y proyectos que
permiten desarrollar y aplicar diferentes derechos fundamentales, derechos colectivos
y otros dentro de los cuales se encuentran:

a. El de la participacion, La libertad de expresion y difusion

b. El acceso en los procesos de contratacion de servicios de comunicacion y
divulgacion adelantados por las entidades distritales.

LAS NORMAS EN BOGOTA SON EXPRESAS Y RECONOCEN LOS DERECHOS:

1. El Concejo de Bogota aprobo el Acuerdo 292 del 21 de noviembre de 2007 “Por
medio del cual se establecen lineamientos de politica publica, en materia de
comunicacion comunitaria en Bogota, se ordena implementar acciones de
fortalecimiento de la misma y se dictan otras disposiciones”.

2 El Decreto 150 de 2008 sobre La Politica Publica Distrital de Comunicacion
Comunitaria.

3. El Decreto 149 de 2008"Por el cual se establece la conformacion de la Mesa de
Trabajo de la Politica Publica Distrital de Comunicacion Comunitaria”

4 El Plan Distrital de Desarrollo 2017-2020, en sus bases establecidé la
importancia de la Comunicacién comunitaria y alternativa y la necesidad de
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contar con ellos para la democratizacion de la informacion.
LAS NORMAS A NIVEL NACIONAL.:

1. El articulo 20 de la Constitucion Politica consagra que “Se garantiza a toda
persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones, la de
informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos de
comunicacion. (...)".

2 La Sentencia C-371/00 de la Corte Constitucional, referencia: expediente
P.E.010, M.P. Dr. Carlos Gaviria Diaz, del 29 de marzo del afio 2000, estableci6
el alcance de las acciones afirmativas y la discriminacién inversa o positiva, para
la designacién de politicas o medidas dirigidas a favorecer a determinadas
personas o grupos, con el fin de eliminar o reducir las desigualdades de tipo
social, culturalo econdmico que los afectan.

3 La Resolucion 415 de 2010, del Ministerio de Tecnologias de la Informacion y
las comunicaciones “Por la cual se expide el Reglamento de Radiodifusién Sonora
y se dictan otras disposiciones”, establece en los articulos 86, 87, 88, 89 90, 91,
92 sobre el procedimiento para otorgar la concesion para el servicio de
radiodifusion sonora comunitaria.

4 La Ley 850 de 2003 reglamento las Veedurias ciudadanas, el Acuerdo 142 de
2005 del Concejo de Bogota adoptd los mecanismos e instancias para apoyar y
promover en el ambito distrital las Veedurias Ciudadanas la Ley 1474 de 2011
establecié los mecanismos de prevencion, investigacién y sancion de actos de
corrupcion y la efectividad del control de la gestion publica.

5. El Consejo Nacional de Comunicacion Ciudadana y Comunitaria en su
sesion de 21 de noviembre de 2011 orienté la conformacion de espacios de
participacion vy la inclusion de programas de comunicacion ciudadana, comunitaria
y alternativa en los Planes de Desarrollo.

6. El Articulos 37 numeral 4 y 47 de la Ley 182 de 1995. Articulo 24 literal €) de la Ley
335 de 1996 establece la legislacion marco. ElI Acuerdo 09 de la CNTV octubre
24 de 2006

7. La tutela que di6 paso a la sentencia CC T 460 de 2006, sobre la obligacion de
promover la prestacion del servicio de radiodifusion sonora comunitaria.

LAS NORMAS INTERNACIONALES:

El marco normativo internacional que establece el derecho a la libre expresion, la libertad
de pensamiento y opinién y el derecho al desarrollo y a la participacion activa.

1. Las orientaciones de la UNESCO entidad del sistema de la Organizacion de las
Naciones Unidas, que frente a los gobiernos les pide reconocer a los medios
comunitarios y alternativos, ademas de los medios institucionales-estatales y los
medios comerciales, con el objetivo de promover la democracia y el desarrollo.

2 La Declaracion Universal de los Derechos humanos en su articulo 19.

3 El Pacto Internacional De Derechos Civiles y Politicos en su articulo 19: Adoptado
y abierto a la firma, ratificaciéon y adhesion por la Asamblea General en su
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Resolucion 2200 A (XXI), de 16 de diciembre de 1966 Entrada en vigor: 23 de
marzo de 1976, de conformidad con el articulo 49

4. La Convencion Americana sobre Derechos Humanos (Pacto de San José) en su articulo
13: Adoptado y abierto a la firma, ratificacién y adhesién por la Asamblea General en su
Resolucion 2200 A (XXI), de 16 de diciembre de 1966 Entrada en vigor: 23 de marzo de
1976, de conformidad con el articulo 49 (Pacto de San José) SUSCRITA EN LA
CONFERENCIA ESPECIALIZADA INTERAMERICANA SOBRE DERECHOS HUMANOS
San José, Costa Rica 7 al 22 de noviembre de 1969

EL USO DISCRECIONAL Y CON FAVORITISMOS, DE LOS RECURSOS DE
LA HACIENDA PUBLICA CONFIGURA UNA VIOLACION AL DERECHO
FUNDAMENTAL A LA LIBRE EXPRESION SIENDO UN MECANISMO DE
CENSURA:

La misma organizacion de Estados Americanos, en sus Antecedentes e Interpretacion de la
Declaracién de Principios, y en respuesta al mandato encomendado con la creacion de la
Relatoria para la Libertad de Expresion, durante el afio 2000, trabajé en la elaboracion de la
Declaracion de Principios sobre Libertad de Expresion.” Que se traducen en la forma como
se debe interpretar el derecho a la libertad de expresion, el principio 13 afirma:

“Principio 13

La utilizacion del poder del Estado y los recursos de la hacienda publica; la concesion de
prebendas arancelarias; la asignacion arbitraria y discriminatoria de publicidad oficial y
créditos oficiales; el otorgamiento de frecuencias de radio y television, entre otros, con el objetivo
de presionar y castigar o premiar y privilegiar a los comunicadores sociales y a los medios de
comunicacién en funcién de sus lineas informativas, atenta contra la libertad de expresion y
deben estar expresamente prohibidos por la ley. Los medios de comunicacion social tienen
derecho a realizar su labor en forma independiente. Presiones directas o indirectas dirigidas a
silenciar la labor informativa de los comunicadores sociales son incompatibles con la libertad de
expresion. (la negrilla fuera de texto)

56. EI Estado debe abstenerse de utilizar su poder y los recursos de la hacienda publica con el
objetivo de castigar, premiar o privilegiar a los comunicadores sociales y a los medios de
comunicacion en funcion de sus lineas informativas. Su rol principal es el de facilitar el mas amplio,
plural y libre debate de ideas. Cualquier interferencia que implique restringir la libre circulacion de
ideas debe estar expresamente prohibida por la ley. Presiones directas o indirectas dirigidas a
silenciar la labor informativa de los comunicadores sociales son incompatibles con la libertad de
expresion.

57. La utilizacion del poder del Estado para imponer criterios de restriccion puede ser empleado
como mecanismos encubiertos de censura a la informacion que se considere critica a las
autoridades. Al analizar el alcance de la libertad de expresion dentro del contexto de los derechos
protegidos bajo la Convencion, la Corte Interamericana reconocié que la libertad de expresion es

! http://www.oas.org/es/cidh/expresion/showarticle.asp?artiD=132&IID=2
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indivisible al derecho de difusion del pensamiento y de la informacién. En este sentido, ésta tiene
una dimensién individual y una dimension social. La Corte expreso:

la libertad de expresion no se agota en el reconocimiento teérico del derecho de hablar o escribir,
sino que comprende ademas, inseparablemente, el derecho a utilizar cualquier medio apropiado
para difundir informacion y hacerla llegar al mayor numero de destinatarios [...] Asimismo, es
fundamental que los periodistas [...] gocen de la proteccion y de la independencia necesaria para
realizar sus funciones a cabalidad, ya que son ellos los que mantienen informada a la sociedad,
requisito indispensable para que ésta goce de una plena libertad. [66]

58. El Relator Especial destaca, asimismo, que al imponer presiones directas o indirectas
dirigidas a silenciar la labor informativa de los comunicadores sociales se obstruye el
funcionamiento pleno de la democracia, puesto que la consolidaciéon de la democracia en el
hemisferio se encuentra intimamente relacionada al intercambio libre de ideas, informacion y
opiniones entre las personas.”

La Organizacion de Estados Americanos y la Comision de Derechos Humanos establecio
LOS PRINCIPIOS SOBRE REGULACION DE LA PUBLICIDAD OFICIAL Y LIBERTAD DE
EXPRESION Relatoria Especial para la Libertad de Expresion Comisién Interamericana de

Derechos Humanos 2, asi:

3. Criterios de distribucion de la pauta estatal

46. Los Estados deben establecer, para la contratacion y distribucion de la publicidad
oficial, procedimientos que reduzcan la discrecionalidad y eviten sospechas de
favoritismos politicos en el reparto. Los recursos publicitarios deben asignarse segun
criterios preestablecidos, claros, transparentes y objetivos. La pauta estatal nunca
debe ser asignada por los Estados para premiar o castigar los contenidos editoriales e
informativos de los medios. Dicho uso debe encontrarse explicitamente sancionado.
La responsabilidad por las decisiones sobre contratacion y distribucion de la pauta
publicitaria no deberia recaer tunicamente en manos de funcionarios de origen politico,
sino que deberian participar asimismo funcionarios de carrera técnicos especializados
en la materia.

47. Los recursos publicitarios nunca deben ser distribuidos discriminando, positiva o
negativamente, de acuerdo a la linea editorial de los medios de comunicacién. Como
sostiene la Declaracion de Principios sobre Libertad de Expresion, en su principio 13,
‘la asignacion arbitraria y discriminatoria de publicidad oficial (...) con el objetivo de
presionar y castigar o premiar y privilegiar a los comunicadores sociales y a los
medios de comunicacion en funcion de sus lineas informativas, atentan contra la
libertad de expresion y deben estar expresamente prohibidos por la ley’.

48. Del mismo modo, el Relator Especial de la ONU para la Libertad de Opinion y
Expresion, el Representante de la Organizacion para la Seguridad y la Cooperacion

2 OEA/Ser.L/V/IL. CIDH/RELE/INF. 6/12 7 marzo 2011 Original: Espaiiol

http://www.oas.org/es/cidh/expresion/docs/publicaciones/PUBLICIDAD%200FICIAL%202012%200
5%2007.pdf




en Europa sobre la Libertad de los Medios de comunicacion y el Relator Especial para
la Libertad de Expresion de la OEA senalaron, en una declaracion conjunta, que “los
gobiernos y los érganos publicos nunca deben abusar de su custodia de las finanzas
publicas para tratar de influir en el contenido de la informaciéon de los medios de
prensa; el anuncio de publicidad debe basarse en razones de mercado’.

5. Mecanismos de contratacion

59. Los Estados deben asignar los recursos publicitarios a través de procedimientos
abiertos, transparentes y no discriminatorios, atendiendo a las caracteristicas de cada
jurisdiccion. Solo excepcionalmente, y en casos de emergencia o imprevistos
plenamente justificados, los Estados pueden recurrir a sistemas de contratacion
cerrados o directos.

60. Los Estados deben contratar espacios en los medios de comunicacion a través de
procedimientos preestablecidos que impidan decisiones arbitrarias. Todas las etapas
implicadas en el circuito de contratacion deben ser publicas, de manera que se
permita el control procedimental por parte de los oferentes, la comunidad, los 6rganos
de control y la propia Administracion Publica. La transparencia en estos procesos de
contratacion es fundamental para que los mismos puedan ser cuestionados cuando se
detectan irregularidades, para lo cual la ley que los regule deberia prever recursos
administrativos y judiciales, idoneos y efectivos.

SOBRE LA QISTRIBUCION INEQUITATIVA E ILEGAL DE LOS GASTOS DE
DIVULGACION:

Durante el ano 2016 y 2017 la administracion distrital no realizé inversion o gasto alguno de
gastos de divulgacion con los medios comunitarios y alternativos de Bogota. Solo aparece el
contrato interadministrativo suscrito entre Canal Capital e IDPAC 587 de 2017, en donde
se dio una participacion poco significativa de $12 millones.

Finalizando el afio 2018 y en el 2019 se dio inicio a alguna poca participacion nada
significativa, muy inequitativa y excluyente.

La suma total de los gastos de divulgacion y comunicaciones conforme a la respuesta del
Secretario General de la Alcaldia mayor dada en la audiencia del 11 de septiembre de
2018 es de $238.000 millones de pesos suma gastada desde el 2016 a esa fecha. Esos
valores incluyen los gastos de pautaje (gastos de divulgacién) a través de agencias y
centrales de medios, gastos de publicaciones y gastos de campafas por internet. Desde el
2016 a finales del afio 2019 el gobierno de Bogotd se habra gastado la suma de
$328.000.000.000 (Trescientos veintiocho mil millones de pesos).

Los pagos se han realizado a Caracol, Rcn, El tiempo, emisoras comerciales, La Carifiosa,
Voz de Bogota, ... y otras, para lo cual se instrumentan las agencias de medios incluida la
central de medios de ETB y Canal Capital.

Nos estamos refiriendo a los items y valores de referencia de que trata el actual articulo 44
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del presupuesto de Bogota 2020 (articulo 45 del proyecto de acuerdo de presupuesto del
2019) que incluye la participacion de gastos de “ programas, proyectos y planes de
divulgacion, comunicacion y publicaciones”

Veamos a continuacion el comportamiento de los gastos de divulgacién en algunas
entidades y la participacion de los medios comunitarios, todo lo cual nos permite una
informacion detallada de la violacion a la norma expresa y mandato del Concejo de
Bogota:

SECRETARIA GENERAL ALCALDIA MAYOR

CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
1100100-491-2015
EJECUCION 2016

2015 6.023.056.509

1100100-563-2016 2016 11.200.912.618
1100100-089-2016 2016 3.000.000.003
1100100-093-2016 2016 1.560.000.003
1100100-799-2016 2016 473.225.277
1100100-430-2017 2017 1.141.785.362
4220000-795-2017 2017 1.499.398.068
1100100-479-2018 2017 8.658.899.32§
1100100-583-2018 2018 16.581 .654.08?
1100100-609-2019 2019 12.930.000.008
TOTAL, CONTRATACION 57.045.874.722
PAGO A MEDIOS COMERCIALES 56.870.849.912 99,69%
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS 175.024.818 0,31%
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SECRETARIA DE EDUCACION

CUANTIAS 2016 A 2019 PORCENTAJE
RCN, CARACOL $6.383.595.369 88,32%
CANAL CAPITAL $709.269.000 9,81%
EMISORAS COMERCIALES QUE
ILEGALMENTE DENOMINAN
ALTERNATIVOS $ 120.614.242 1,67%
MEDIOS COMUNITARIOS $ 14.108.553 0,20%
TOTAL CONTRATACION $7.227.587.164 100,00%
SECRETARIA DE PLANEACION
CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
servimedios, Consorcio Byc y otros 2016 $ 511.559.601
Arkimax, servimedios yotras 2017 $ 542.988.274
Maloka y UT-Alianza 2018 $ 606.386.964
UT-alianza con Arkimax 2019 $ 1.196.002.243
CONTRATACION TOTAL $ 2.856.937.082
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $ 2.841.645.808 99,46%
HASTA
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS 2019 $ 15.291.274 0,54%
SECRETARIA DE CULTURA
CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
Etb, Canal Capital, Carlos H Rivera:
Caracol, Radio Uno Rcn y otros =01 $ 986.185.279
ETB, CANAL CAPITAL, Informacion de
medios sas 2017 $ 760.227.705
servimedios 2018 $ 981.716.308
Canal Capital, Siglo Data Sas 2019 $ 673.254.547
CONTRATACION TOTAL $ 3.401.383.839
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $ 3.401.383.839 100,00%
HASTA
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS 2019 $0 0,00%
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TRANSMILENIO

CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
335-2017 Agencia: IMPRENTA NACIONAL 22%1179_ $ 11.995.838.850
374-2017 Agencia: CANAL CAPITAL POV $  7.500.000.000
TOTAL CONTRATACION $ 19.495.838.850
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $ 19.437.403.076 99,70%

HASTA
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS 2019 $58.435.774 0,30%
SECRETARIA DE INTEGRACION SOCIAL

CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
Imprenta Nacional 12293-
2016(agencia) 2016 $ 730.700.196
ETB (Agencia) 7705-2017 2017 $ 6.243.588.172
Century-Servimedios 7949-2018 2018 $ 4.590.460.584

2019
CONTRATACION TOTAL $ 11.564.748.952
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $ 11.391.825.645 98,50%
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS $ 172.923.307 1,50%
IDPAC

CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
Canal Capital 587 de 2017 2017 $ 74.767.655
Canal Capital 753 de 2018 2018 $ 192.400.000
Cristian Daniel Castiblanco 2019 $ 18.986.667
ETB 706 de 2019 2019 $ 403.666.667
CONTRATACION TOTAL $ 689.820.989
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $ 647.626.715 93,88%
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS $42.194.274 6,12%
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SECRETARIA DEL HABITAH

CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
Variog:lvan Nicolas Botero, Carlos 2016 $ 825.103.960
Antonio Botero, y otros
ETB-364-2017 2017 $ 247.839.075
Milenio Editores 395-2017, Competencia
Plus 414-2017, 2017 $ 1.422.462.740
Century Media 492-2018 2018 $ 508.879.815
Varios: Quinta Generacion 491-2018 2018 $ 524.409.998
ETB-503-2018 2018 $ 627.251.125
ut printer el Tiempo y otros contratos 2018 $ 1.050.906.970
UT Grupo Zea Habitah 457-2019 2019 $ 1.060.464.582
Contratqs variqs con personas para 2019 $ 1.506.677.250
estrategias y disenos
CONTRATACION TOTAL $ 7.773.995.515
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $7.740.151.745 99,56%
PAGO A MEDIOS COMUNITARIOS $ 33.843.770 0,44%
SECRETARIA DE MOVILIDAD

CONTRATO ANO VALOR PORCENTAJE
ETB (Agencia) 2016-798 2016 $ 5.131.809.647
ETB (Agencia) 2017-1659 2017 $ 6.647.485.092
ETB (Agencia) 2018-1541 2018 $ 6.140.000.000
ETB (Agencia) 2019-1341 2019 $ 8.285.233.000
CONTRATACION TOTAL $ 26.204.527.739
PAGO A MEDIOS COMERCIALES $ 26.203.516.929 99,9961%
PAGO A UN MEDIO COMUNITARIO $1.010.810 0,00386%
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Como se puede observar se esta imponiendo una forma de censura contra los medios
comunitarios y alternativos a la luz del derecho internacional.

Observemos que las respuestas que han dado las entidades son similares, enunciamos por
ser un prototipo la de la Secretaria de Movilidad, quienes afirman que supuestamente han
cumplido con la normativa establecida por el Concejo de Bogota al otorgar la suma de un
millén de pesos, cuando se han gastado en divulgaciéon la suma de $ 26.204.527.739
(veinte seis mil millones de pesos).

Como se ha probado las diferentes entidades violaron el derecho a la democratizacion de la
pauta oficial denominada gastos de divulgacion de la gestion publica, afectando los
derechos que les asiste a los medios comunitarios y alternativos de Bogota. Todo esto nos
lleva a afirmar que el 99,9% de los gastos de divulgacion de la gestion publica se ha
adjudicado a los medios comerciales, lo cual requiere del Concejo de Bogota en su facultad
legal establecer los criterios basicos que salvaguarden los derechos.

Una Comision a nombre de los medios comunitarios y alternativos, desea dialogar con Usted
a objeto de poder ampliar la informacion y lograr concertar posibles soluciones.

A la espera de una respuesta,

Con especial atencion,
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(Firmas comunicacion al Concejo de Bogota)

NOMBRE DEL MEDIO Y DEL DIRECTOR
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'COMUNITARIA Y ALTERNATIVA DE BOGOTA
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MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIA Y ALTERNATIVA DE BOGOTA

(Firmas comunicacién al Concejo de Bogota)
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MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIA Y ALTERNATIVA DE BOGOTA
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MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIA Y ALTERNATIVA DE BOGOTA

(Firmas comunicacién al Concejo de Bogots)
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MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIA Y ALTERNATIVA DE BOGOTA
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MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIA Y ALTERNATIVA DE BOGOTA
(Firmas comunicacién al Concejo de Bogota)
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